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Tre storie, tra le tante, di donne che hanno saputo ritagliarsi
un ruolo da protagoniste nel mondo del franchising, dove la
presenza femminile, sia in qualita di franchisor sia di franchisee,

& sempre piu significativa

e Wonder

oman

nel franchising

Il franchising € anche donna.
Se nel mondo dell'imprenditoria la presenza
delle donne nella “cabina di comando” del bu-
siness & limitata, oggi franchisor ¢ franchisee so-
no sempre pill rosa (come vedremo). A questo
proposito, la rivista americana What Franchise
lancia ogni anno la lista delle 100 donne pid
influenti nel mondo del franchising (The 100
Influential Women In Franchising List), per rac-
contare le storie delle tante donne che, in tutto
il mondo, sono riuscite a sfondare nel mon-
do dellaffiliazione: figure di spicco, innovatri-
¢i, mentor che guidano le proprie organizza-
zioni con successo € aiutano altre donne a fare
altrettanto. Tra queste ho scelto 3 storie per il
mio personale podio delle donne nel franchi-
sing che mi hanno pill ispirato,

Ecco le loro storie.
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per andare avanti». Ha quindi proposto fe
sue ricette sul mercato, ottenendo un sy »uf :
di pubblico strepitoso nelle Filippine, pm.““
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Liz Nable

Lu Nable ha dovuto fare pivot a
causa della pandemia. Australia.
na d'origine anni fa si trasferisce 3
New York con la famiglia, lei groma-
lista free lance, il marito con un lavo-
ro in una banca d'investimenti. Nel 2011, con il
secondo figlio in amivo (all'epoca & incinta alla
30 settimana), Nable e famiglia decidono che
¢ il momento di tomare in patda. Qui non pos-
sono far altro che mettersi in proprio. Decidono
quindi di aprire, come franchisee, una palestra
Xtend Barre, focalizzata sugli esercizi alla sbarra.

motivazione

scommessa funziona, Visto il successo, nel 2019
Nable decide di aprire la sua quarta palestra del
1a catena. Quando be autornita australiane deddo
1o, come in mezzo mondo, di limitare le atuvith
commerciali a causa del Covid-19, Nable pero
non si scompone ¢ trasforma nel giro di meno
i 24 ore be sue palestre in attivith a distanza, con
Lezioni di fitness virtuali, restando a galla duran
te tutto il kckdown

Beatrice Corradini

9 ¢ anche un'italiana ta Je 100 don-

ne pit influenti nel franchising: &

Beatrice Comadini, che nel 2003 ha avvia-

to 11 su0 primo Mail Boxes Etc. a Mantov, che

oggi gestisce con una squadra di 40 persone,
meta delle quali donne, con posizioni
strategiche. Ma Comadini non si & seduta sugli al-

1a pressione ¢ altissima: «Dovevamo far funzionare

I'attivita: non avevamo altra sceltas racconta

E malgrado non abbia esperienza nel business, la

lori: negli anni ha infaui landciato altri 4 pun-
1 vendita tra Mantova ¢ Verona € gia pensa a
un ampliamento consistente el prossimi anni.
Negli ultimi 4 anni, i suoil punti vendita hanno
fatto registrare tassi di crescita a doppia cifra o
quelto che dico sempre: diventare imprenditore
attraverso affiliazione commerciale & come lan-
ciarsi nel vuoto con il paracadutes ha racconta-
1o Comadini,

Donne e franchising,
connubio vincente

La storia di Beatrice Corradini non & Isolata. Se
nell'imprenditoria “classica” le donne a capo di
un‘azienda sono appena il 229 in lalia, va mol-
to meglio nel franchising, dove le beader sono il
359 sul totabe (Rapporio Assofrarnicising | talia 2020
- Strutrure, tendenze ¢ scenari), Una presenza im-
portante, SOPFALtLLo in qUEsto momento diffi-
cile, come ha sottolineato Augusto Bandera, se-
retario generale di Assofranchising: «Sappiamo
quanto siano penalizzate le donne soprattutto
Jdurante i momenti di crisi, quando la cura del-
1a famiglia ricade perlopit su di loro, Dunque <
comprensibile fa scelta di volersi mettere in pro-
prio: quella del franchising & una formula win-
win che pud aiutare a sostenere un modelio

di imprenditorialith femminiles
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